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Case Bibliotek 

Danske Bank 
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Medievalg 

         Formålet med kampagnen var: 
 

 At øge interessen for mobilbanking 

 At promovere mobilbanken for nye  
og eksisterende kunder 

 At opnå så mange downloads af 
applikationen som muligt 

 At brande Danske Bank i en 
utraditionel sammenhæng 
 

 Mobilbanking er et fantastisk produkt 
til forbrugere på farten, hvilket passede 
rigtig godt med Commute Media. 

Medievalg 

Kampagneperiode 
Mobilbank til Android 2. burst kørte fra d. 
06.12.2010 - 19.12.2010 i DSB S-tog, Arriva 
Bus 3A+4A og Arriva Tog Jylland. 
 
Derudover blev der i perioden også vist et 
banner på Gratis Danmark portalen. 
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Kampagnemateriale 

Commute Net 

Commute TV 
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Kampagneresultat 
 

 

Testimonials 

Testimonial  
 
" Annonceringen på skærmene i tog og busser blev valgt, på 
grund af det åbenlyse match mellem målgruppen (personer 
på farten) og budskabet om fordelene ved at anvende 
Danske Banks Mobilbank applikation. 
 
Vi har været rigtig glade for samarbejdet med Commute 
Media, som både har handlet hurtigt og professionelt i 
forbindelse med planlægning og eksekveringen af Danske 
Banks kampagne."  
 
Jesper Juhl Jørgensen  
Media Planner  ( for Danske Bank ) 

MediaCom Danmark  




