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Case Bibliotek

KØS – Museum for offentlig kunst i det offentlige rum
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Medievalg

Medievalg

Kampagneperiode
KØS kampagne blev vist som et 60 
sekunders Branded Content. Det blev vist i 
S-tog i perioden d. 29. november – 12. 
december 2010, hvor der var 1.819.105 
påstigninger. Spottet fik 459 visninger. 

Formålet med kampagnen var at:
 Gøre opmærksom på KØS som Museum

 Tiltrække flere besøgende – direkte fra toget

 Visuelt demonstrere KØS’ udstillinger 

 Oplyse om en anderledes form for kunst
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Kampagnemateriale
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Kampagneresultat

”For KØS har det været en meget positiv 
oplevelse at vise museet og udstillingerne på 
så bred en kommunikationsplatform, som
S-tog repræsenterer. 

Det har været en fantastisk måde at opnå 
synlighed for museet og har sået grobund for 
besøg af helt nye målgrupper. Vi vil 
fremadrettet bruge det i museets 
kommunikation og er sikre på, at det på sigt 
skaber større synlighed for museet og for 
kulturlivet generelt i byen”. 

Pernille Sander
PR koordinator / PR Coordinator

Testimonials


