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Visuelt demonstrere K@S’ udstillinger K@S kampagne blev vist som et 60

Oplyse om en anderledes form for kunst sekunders Branded Content. Det blev vist i
S-tog i perioden d. 29. november —12.
december 2010, hvor der var 1.819.105
pastigninger. Spottet fik 459 visninger.
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museum for kunst Norregade 29, Kage
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koes.dk prasenterer ny UdStIlllng 35 min. fra Hovedbanen
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@ Mén kan altid - - Jeg tror farverne har en stor
dlskutere astetlk'_ B ] betydning for patienterne!
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Kampagneresultat

”For K@S har det vaeret en meget positiv
oplevelse at vise museet og udstillingerne pa
sa bred en kommunikationsplatform, som

museum for kunst S-tog repraesenterer.

| det offentlige rum Det har veeret en fantastisk made at opna
— museum of art .

in public spaces synlighed for museet og har saet grobund for

besgg af helt nye malgrupper. Vi vil
koes.dk fremadrettet bruge det i museets

kommunikation og er sikre pa, at det pa sigt
skaber stgrre synlighed for museet og for
kulturlivet generelt i byen”.

Pernille Sander
PR koordinator / PR Coordinator
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