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Sex og Samfund — Sign of Life kampagne
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Sex og Samfund’s Sign of Life kampagne begyndte med en
"optzelling” til, da verden blev 7 mia. mennesker. 7 dage fgr dagen
startede optzllingen med et nyt spot med en nedtzlling hver
dag. Naeste spot satte fokus pa i graviditet, fremtid og preevention
i Afrika. Sidste spot var en konkurrence om en tur til Afrika med
ambassadgren Cecilie Hother.

Formalet med annonceringen var:
at skabe synlighed for Sign of Life kampagnen
at pge kendskabet til at graviditet er den primeere
dedsarsag for afrikanske teenagepiger
at belyse vigtigheden af praevention i Afrika
at skabe opmaerksomhed op til de events, der er lavet til

Sign of Life kampagnen - Heriblandt event pa
Kgbenhavns Hovedbanegard, der blev vist i TV Lorry

at skabe trafik og ”likes” til Facebook fansiden, som
indgik i spottene. Hvert “like” blev honoreret af Kilroy
Travel med 1 kondom

At skabe involvering omkring kampagnens budskab med
en konkurrence om at lave en kreativ film.

Passagererne i S-tog havde tid og muligheden for at reagere pa
Sign of Life kampagnens budskab fgr de stod af og pa toget ved at
"like” kampagnen pa facebook.
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Kampagneperiode

Fra d. august til 7 november til 27.
november 2011 samt fra d. 19. december til
d. 1. januar 2012 med et 30 sekunders spot
pa DSB S-tog og pa perronskaermene.
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Kampagnemateriale commute MEald

Spot 1. Nedtzlling til 7 mia. Spot 2. Graviditet, Spot 3. Konkurrence pa
mennesker pa jorden fremtid og praevention facebook
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7.000.000.000 MENNESKER
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Kampagneresultat

” Mediet er interessant for Sex og Samfund, fordi det giver os
mulighed for at komme bredt ud med et budskab pd en
anderledes og inspirerende made til en mdlgruppe pad farten.

SAMrUNL

Kampagnen pG Commute Medias skaerme i tog og pd
perronerne har veeret med til at gge antallet ”likes” pd vores
hjemmeside, indikeret ved at nogle personer, skriver at de er
blevet opmaerksomme pd kampagnen i S-togene.”

IDAGERVI

M IA Lucca Weis Kalckar
International Kampagnekoordinator

M NNESKER Sex og Samfund
PA JORDEN
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