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Case Bibliotek 

Roskilde Universitets Center – Åbent Hus kampagner i 2011 
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Medievalg 

Formålet med kampagnen var: 

 At skabe synlighed 

 At nå bredt ud til målgruppen unge 

 At tiltrække besøgende til Åbent Hus 
Arrangementer 

 At skabe en kontinuerlig awareness 

 

Medievalg 

Kampagneperiode 
RUC har kørt 3 kampagner: 
15. februar -1. marts 2011,  
28. Maj -5. april 2011 og 
27. juli – 3. august 2011 alle med 15 
sekunder spot på S-tog. 

RUC’s Åbent Hus arrangementer henvender 
sig til målgruppen ”unge som skal i gang med 
en uddannelse” . S-tog kan levere mange i 
den målgruppe, hvorfor S-tog indgik i 
medieplanen.  
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Kampagnemateriale 

De 3 spot var samme spot med den ene undtagelse af en ny dag for Åbent Hus. 
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Kampagneresultat 
 

 

Testimonials 

 
"RUC har i 2011 benyttet Commute Media´s skærme i 
S-tog på 3 kampagner i løbet af året. De pågældende 
kampagner omhandlede RUC´s Åbent Hus 
arrangementer.  
 
Det var vores vurdering at Commute TV i S-tog ville 
være et relevant medie til at ramme de mange unge 
mennesker som pendler med toget.  
 
Samarbejdet har vist sig som en succes, da vores 
opfattelse er blevet bekræftet. Vi spørger de 
besøgende hvor de har set og hørt om Åbent Hus 
arrangementet, og mange har svaret via skærmene i 
S-tog". 
 
Per Knudsen 
HR og Kommunikation 
Roskilde Universitet 


