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Case Bibliotek 

Enhedslisten 
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Medievalg 

Formålet med annonceringen var: 

 At udnytte mediets kontekst og målgruppen med 
budskaber der omhandlede den kollektive trafik 

 At udskifte budskaber i perioden – Enhedslisten 
viste 2 forskellige spots hvoraf spot nr. 1 kørte 
frem til d. 14 og nr. 2 kun kørte på selve 
valgdagen 

 At benytte mediets fleksibilitet og KUN vise 
budskaberne frem til valget d. 15 september 

 At supplere resten af medievalget og nå bredt ud 
til vælgerne 

 At opnå synlighed og opmærksomhed 

 

Medievalg 

Kampagneperiode 
Kampagnen kørte fra d. 9 september til d. 
15 september med 2 spots af 20 sekunder  
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Kampagnemateriale  

Spot nr. 1 Spot nr. 2 
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Kampagneresultat 
 

 

Testimonials 

”Vi valgte at annoncere i Københavns S-tog 
via Commute Media, fordi det gav os 
mulighed for at rette vores kampagne om 
kollektiv trafik mod en meget stor del af vores 
målgruppe på det trafikpolitiske område.  
 
Vi oplevede samarbejdet med Commute 
Media som enkelt, effektivt og 
uproblematisk, og der var rigtig god sparring i 
forhold til den endelige udformning af vores 
materiale.” 
 
Simon Halskov, pressemedarbejder for 
Enhedslistens Folketingsgruppe 


